Deutsches Postwertzeichen — was war, was kommt und was
droht
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Warum kein "Helmut-Kohl"-Block mit Ehefrau Hannelore 2012? Sie war
Prdsidentin der viel bedeutsameren Stiftung fiir hirnverletzte Unfallopfer
mit Schddel-Hirn-Trauma (ZNS).

Woher https://www .chip.de* weil3, daB ,,vielen Verbrauchern* (wie vielen, 25, 100, 1000, 20.000 oder sogar
potentiell 41 Millionen — das ist die 2019 festgestellte Zahl der Haushalte in D.) ,,das Aufkleben von
Briefmarken beim Versand von Post ein ldstiges Beiwerk™ ist, sollte man besser gar nicht fragen. Wenn Zahlen
oder dhnliche Mengenangaben in der deutschen Aktualitdtenpresse genannt werden, kann man sie sowieso fast
immer vergessen, weil es keine angemessene Recherchengrundlage fiir sie gibt, weil moglicherweise die
Schreiber an ihr auch gar nicht interessiert sind, weil Zahlen gern auch nur abgeschrieben oder — noch schlimmer
— schlicht erfunden werden. Jetzt also die Meldung zur jiingsten Post-App fiir Smartphonebenutzer, die es —
tatsdchlich — ermoglichen wird, Briefpost per Handporto OHNE bisheriges Aufgeld versenden bzw. bezahlen zu
konnen.

Dieser Blog berichtete iiber die Neuerung bereits im vergangenen Mirz (,,Deutsche Post digitalisiert auf breiter
Ebene / Marken mit Matrix werden Alltag®). Die App liefert eine Uberarbeitung des bisherigen Handportos,
was chip.de jedoch unerwihnt 14t. Die neue Bezahlform wurde 2009 eingefiihrt, nach einem am 15. August d.
J. beginnenden ein Jahr dauernden Pilot.

Natiirlich aber muB die Uberschrift das eigentliche Aufsehen erregen: ,,Rieseninderung bei der Deutschen Post:
Steht das Ende der Briefmarke bevor?“ Und ebenso knackig-orakelhaft geht es in einer Bildunterzeile weiter:



,,Die Deutsche Post plant offenbar kiinftig auf die Briefmarkenpflicht beim Postversand zu verzichten. Und
schon wieder sind es ,,viele”. Denn es heift dann im weiteren: ,,Die Deutsche Post plant offenbar, dass der
Zwang zum Briefmarken-Kleben bei Postversand kiinftig ad acta gelegt wird, was viele Verbraucher sicher
freuen diirfte.

Ad acta, Briefmarkenpflicht — was fiir ein Schreib- und Denkmiill. Als wenn der Postbenutzer eine ,,Seite zu den
Akten geben konnte, erledigt, Stempel, aus. Aber es ist ja auch alles ,,offenbar*. Briefmarkenpflicht? Man
meint wohl die gute alte, erst recht im aktuellen Postgesetz sowie in den AGB genannte Leistungspflicht des
Kunden, bei einem Beforderungsvertrag (Sendungsaufgabe der Briefsendung bei der DP) die vorgelegte
Sendung freizumachen. Dabei muf3 oder konnte dem Schreiber irgendwie irgendwann etwas von
,Freimachungspflicht untergekommen sein. Sie war ein wichtiger Bestandteil des Beforderungsvertrages in der
alten POSTORDNUNG. Die aber wurde am 1. Juli 1991 durch AGB und damit durch privatrechtliche
Rechtsvorschriften ersetzt bzw. abgeschafft. Bis dahin gab es tatsichlich fiir gewohnliche (also nicht

etwa eingeschriebene!) Postkarten und Briefe (wie auch Paketen) die Ausnahme vom Zwang: Diese
Sendungsarten konnten unfrei aufgegeben werden, die Beforderungsgebiihr holte sich die Post beim Empfinger.
Nun ja, es lohnt nicht, iiber diese Art der Fachschreibe noch ein Wort zu verlieren.

Sehr wohl aber ist der Rotzton, wie hier die Briefmarke mit einer in den heutigen Medien iiblichen Mischung
vom Behauptung und Schlaugerede inklusive viel Raunen in der Orkus toter Vergangenheit befordert wird. Und
das erinnert nun stark in diesen Coronazeiten an das erneut aufkommende Gebelle iiber die Sinnhaftigkeit von
Bargeldnutzung. Wessen ,,modernistische Erfiillungsgehilfen diese Leute sein mogen, bei Bargeld weifl man,
woher die ganze Suppe kommt bzw. ihren Ursprung hat: in den unabléssig, mittlerweile auch in der Buntpresse
erklingenden Schalmeien der Oneworld-Economy -Prediger, die bis in die politische Linke und in die weltweit
agierenden Griinen mit allen ihren NGO~s reichen, den Machern und Adapten aus dem internationalen Finanz-
und Anlagekapital, in Europa sind es die Chargen der EZB, wofiir bisher ein Name stand: Draghi und seine
Jiinger aus der US-Finanz- und Anlage-Bankkrake Goldman Sachs.

In dem erwihnten Artikel im vergangenen Mérz wurde das Thema ,,Briefmarken als postalisches Bezahlmittel*
schon erortert. Der neueste Stand ist nach seriosen Quellen, die der Autor nicht nennt, in etwa dieser:

Die Post AG in Bonn ist nicht mehr gewillt, neuerdings und erstmals bezifferte 70 Mio. Euro Verlust jihrlich in
der Portoentrichtung hinzunehmen. Die von ihr zusammen mit dem Berliner Herausgeber BMF in dem tiblichen
Verfahren jahrlich zur offiziellen Ausgabe gebrachten Sonderpostwertzeichen und unter Eigenregie
ausgegebenen Dauermarken (derzeit Serie ,,Blumen* und ATM ,,Briefe schreiben / empfangen) mit der
nationalen Herkunftsangabe ,,Deutschland® sind in ihren Augen ein storendes Betriebsmittel, auf das man
verzichten kann. Es sind auf Papier gedruckte Briefmarken. Die Post hat auch ,,eigene*, auf Papier gedruckte
Briefmarken (Marke Individuell, Internetmarke, u.d. online produzierte Label wie diesen Test-Matrix-
Schmonzes, vom Michel genannt ATM 10) — aber die werden nicht gefélscht, bei denen gibt es keinen
Portoklau, jedenfalls in keinem dem Schreiber nennenswert bekannten Umfang. Uberdies sind Internetmarken
(2008 eingefiihrt) seit einigen Jahren nur noch jeweils befristet giiltig — was bei deutschen Postwertzeichen des
Herausgebers Bundesfinanzminister nicht der Fall ist — dessen Marken sind unbegrenzt postgiiltig.

Die Entgeltesicherung hat im Bonner Postriesen einen schweren Stand, die Philatelieabteilung erst recht.
Warum? Erstere kann nicht reinholen, was durch Briefmarkendiebstahl, Ganzfilschungen,
Stempelentfernungen in Hausfrauenarbeit und Wiederverwendung umgestempelt gebliebener postgiiltiger Euro-
Marken (man erinnere sich hier an das selten ddmliche, vor allem aber verlogene BGH-Urteil von 2005 zu den
vermeintlichen Risiken der DM-Marken!!!) verlorengeht. Die Philatelie-Abteilung kampft mit wegbrechenden
Umsitzen. Ihre ,, Kartonphilatelie®, seitenlang seit Jahren in den Vorratslisten prisent, richtete sich einstmals an
kauffreudige Philatelisten, die noch den Sinn fiir Extras im Anblick ihrer Lindersammlung hatten. Diese
Sammler aber sterben weg. Zu viele Erben schlagen sich mit nicht sammelfihigen, aber so viel ,,Sammelfreude*
versprechenden Schmonzes-Doku-Massen in Zentnergewicht herum, die keiner mehr will, die eigentlich
niemand wollte. Money, Money, Money / Must be funny / In the rich man’s world... Der gern so apostrophierte
Gelegenheitskdufer mit Vorliebe fiir dieses und jene Markenmotiv, der ,,modern* sammelt, nicht linderweise,
nicht nach Katalognummern, der kauft nicht in den einst gewohnten Mengen. Er ist dieser philatelistische
Konsument, der zwar gern in der Werbung gehétschelt wird, der aber nicht die ,,Kohle* hat wie einst

die traditionellen und heute dlter gewordenen und vielleicht sogar auch philatelistisch reifer gewordenen
Sammler-Generationen.

Aber der Schreiber will nicht abschweifen (obwohl diese Aussage nicht wirklich zutrifft). Also weiter: Der
weitere Vertrieb der Markenneuheiten Deutschlands durch die Deutsche Post AG iiber 2021 hinaus soll



vertraglich inzwischen in trockenen Tiichern sein. Das, so sagt man, ist auch das einzige, wo sich Bonner Post
AG und BMF noch einig sind. Ansonsten kracht es riesig im Gebélk. Die Post will nicht mehr. Sie konnte mit
elektronischen Labeln (PC!) und denen am Schaltern (Digitallabel) leben. Sie will auch diesen besonders fiir sie
kostentrichtigen ,,Ballast™ aus Zuschlagsmarken (Wohlfahrt, Jugend, Sport, TdB) nicht mehr schultern, der
ohnehin das Ausgabeprogramm motivlich einseitig priage. Andererseits seien ,,Harry Potter“-Marken — nur ein
Beispiel — bedauerlicherweise nicht moglich.

Hier nun kann der Schreiber iiber offensichtliche Verkdufer-Naivitat philatelistischer Debiitanten in Bonn
allerdings nur lachen: Der ,,Dinosaurier-Block 2008 (Rechtsprobleme) oder der Gemeinschaftsblock mit
Spanien 2001 (Frankierungsprobleme) mit ihrer populdren (populistischen!) StoBrichtung (Verkaufsziele)
zeigten an, daf alles ,,Internationale schnell vermintes Geldnde sein kann. Und die inzwischen irre politische
Moraldiskussion in allen gesellschaftlichen Bereichen ,,in diesem unserem Merkellande™ wartet nur auf neue
Storfille! Und das dann in diesem politischen ,,Regierungsberlin® mit seinen unterschiedlichsten Akteuren?

Der Kunst-Polit-Erlebnis-Durchwurschtel-Raum verkraftet in Sachen Petitessen (sic! Postwertzeichen) doch nur
noch politische Schaumschlédgerei wie die, daB ein ,,Helmut-Schmidt*“- Gedenkblock in Deutschland NUR bei
der Versandstelle erhiltlich war! Und dal seine Ehefrau nur deshalb auf die Sondermarke kam, weil man noch
eine motivliche Ausstattung einer 45-c-Post-kartenmarke benétigte und zeitgeistig den ,,lyrischen” Ausweg in
ihren — unbestreitbaren — Verdiensten fiir ihre naturnahe Stiftung fand. Nur wenn schon — und gar nicht wertend
gemeint — populistisch: Konnte man sich einen Helmut-Schmidt-Block (Mi. 89; E: 1.3.2019) mit diesem
gedruckten Motto vorstellen, Zitat aus einem Interview mit dem dem linksliberalen ,, Tagesspiegel” in Berlin?

.Man kann aus Deutschland mit immerhin einer tausendjahrigen Geschichte
seit Otto . nicht nachtraglich einen Schmelztiegel machen ... Weder aus
Frankreich noch aus England, noch aus Deutschland durfen Sie
Einwanderungslander machen. Das ertragen die Gesellschaften nicht. Dann
entartet die Gesellschaft! ... Es kann dazu kommen, dass wir uberschwemmt
werden.” (Helmut Schmidt, 1992)

Ein deutsches Postwertzeichen, das vor 1995 in einem ,,Mitteilungsblatt (des Bundespostministers) und davor
im ,,Amtsblatt” (des Bundespostministeriums) veroffentlicht worden wire, auch bildlich(!), war 2019 nur extrem
eingeschrinkt erhiltlich! Wie das? Weil man in Bonn wuBte, daf} es die philatelistische Offentlichkeit von einst
nicht mehr gibt, dafiir nur noch eine kaufende Herde von Willigen, die sich folglich nicht mehr und zu Recht
flirchterlich aufgeregt und mit vielen Schreiben nach Bonn ihren Protest bekundet hitte? Wo
Bundestagsabgeordnete bei ,,Anfragen” im Parlament — wie einst in Zeiten von Lammer (CDU), Stiicklen
(CSU), Leber (SPD) oder Gescheide (SPD) — den Bundespostminister eindringlich, in sachlicher, in heute
uniiblicher gebildeter Form, aber vielleicht auch enervierend zur Rede gestellt hétten? Alles das, was es heute
nicht mehr gibt in diesem Regierungsberlin des Merkelschen Durchstechens!

Briefmarken — bitte, woriiber reden Sie denn, wie unwichtig ist das denn! Mann! Diese Hanseln von Sammlern,
und erst diese Wichtigtuer aus den Verbidnden, bitte! Marke als Kulturtréger, na ja, das ist doch klar!
Markenausstellungen von diesen Exoten? Gerne, die Presse ,,vor Ort* kann dariiber schreiben, auf dem
Pressefoto muf} ich aber mit drauf sein, grinsend, jovial. Genau, das ist doch gelebte, soziale Wirklichkeit,
Engagement, Teilhabe, super!

Der Schreiber kommt zum Ende in diesem unerquicklichen Realitidtskarussell. Das BMF wird (Konjunktiv!) auf
seinen Motiven beharren, schlieBlich sind die gesellschaftlich relevanten Kreise, aus deren Reihen die
Motivvorschldge fiir ein Jahresprogramm entscheidend kommen, nicht zu ignorieren. In Maflen vollkommen
richtig. Die unter den gegenwirtigen Verhéltnissen nationalkulturelle Selbstdarstellung /

Selbstvergewisserung auf dem postalischen Bildtrager ,,Postwertzeichen muf} erhalten bleiben. An diesem
Anspruch kann auch ein ,,Vielfalts“-Propagandist wie Postchef Appel nicht vorbei. Also wird man in Bonn den
Berlinern die Krote ,,Marke mit maschinenlesbarem DataMatrix-Code* (kurz ,,DMC*, 2D

CodeMatrix*“) vorschlagen und davon nicht abriicken. Die Stempelung dieser Marken in den Briefzentren ist
aufgrund der in der Matrix enthaltenen Information nicht mehr nétig. Seltsam, daf} trotzdem iiber eine



Stempelung nachgedacht wird. Doch die wird nicht mehr in schwarzer Farbe erfolgen, sondern wegen
Filschungssicherheitsaspekte in Rot oder dhnlichem. Der kreisrunde schwarze Poststempel ist dann passé. Man
kann sich nur vorstellen, daB, sollte es weiterhin Sonder- und Hand-/ Maschinen-Werbedauerstempel geben, daf
es auch sie ,.fiir philatelistische Zwecke® nicht in schwarzer Farbe geben wird. Damit wire alles Gestempelte
kiinftig sammlerisch Miill. Sprich: Das Sammeln gestempelter Marken der fiir 2022 unter der gegenwirtigen
Diskussion als ziemlich sicher geltenden Matrix-Bund-Neuheiten wire endgiiltig Geschichte. Was kidme, wiren
mit Sicherheit Verkaufsprodukte der Post. Wie die aussehen werden, kann sich jeder mit wachem Verstand
ausmalen.

Aktuelle Marken-Philatelie ab 2022 ist unter diesen Zeichen — postfrisch, gestempelt — folglich nur noch was fiir
Harte (wie das Alterwerden). Der Sinn fiir das Posthistorische und dessen Implantierung via Heimatphilatelie in
regionales Denken und damit Sammlerdenken wird darum die Zukunftsaufgabe der organisierten deutschen
Philatelie sein. Erkennt sie die Aufgabe nicht, ist ein Ende noch in der augenblicklich lebenden &lteren
Generation gewil3. Die bisherige Organisationsstruktur in Bezug auf Wissensimplantierung und aktiver Teilhabe
muf angesichts der kommenden Realitdt von ,,Bund” {iberdacht werden. Das konnen nur Junge und
Junggebliebene von den bisherigen Organisationen des BDPH schultern. Von auflen wird nichts kommen, was
dauerhaft wire. Spezialblogs selbst wie dieser, der inhaltlich breit angelegt ist, konnen diese grole Aufgabe
nicht im geringsten schultern — aber mit ihren Moglichkeiten zu unterstiitzen versuchen.

Der Kommerz lebt auch ohne — ernsthaft betriebene — Philatelie. Er konnte in Zukunft sogar auf bisher iibliche
Usurpationen aller Art via Sammelprodukte, Stempelorgien auf Messen, etc. verzichten, weil nur noch alles iiber
»Versand®“ geht. Wird er aber nicht, da es auch weiterhin gentigend Sammler geben wird, die gleich Lemmingen
sich von iiberlebten Verkaufsanreizen iiberreden lassen. Doch der philatelistische Kommerz schwichelt, er
verliert seine angestammte Doméne. ETB, ,,Ministerkarten und #hnliches aus der sog. ,,Kartonphilatelie*
dienen heute — zu Recht — nur noch als Verstirkungsunterlagen in philatelistischen Warenlieferungen.
Werthaltigkeit perdue, Papiermiill.

Es ist daher Zeit, selbstbewuf3t im Verband zu agieren, sofern es um ureigene Aufgaben geht, die allerdings das
Allgemeine beriihren. Der gern so apostrophierte ,,Spall an der Philatelie* wird in Zukunft sehr viel weniger
ohne etablierte und damit konkurrierende philatelistische Anschauungen auskommen kénnen. Es gilt mehr denn
je, was wirklichen philahistorisch-dokumentarischen Wert besitzt. Was vor allem deutsche Geschichte lebendig
macht und bezeugt. Und davon gibt es viel.

Spall vom kiinftigen ,,Produktframing* der Post via Weiden, so sich die Versandstelle iberhaupt noch in ihren
traditionellen Formen zu erkennen gibt — Messeteilnahmen, Vorratslisten/Kauf, Philatelieshops, Erlebnisteams —
kann man bei dauerhaft schwieriger Ertragslage vergessen, konnte man auch bisher schon. Darum: Spall wird
ohne das Verstehen und des Mobilisierens des Woher der Philatelie nicht moglich sein. Das Woher — das ist die
Postgeschichte, in Englisch ,,postal history*, in Franzosisch ,,histoire postale®, in Italienisch ,,historia postale, in
Spanisch ,,historia postal“. Sie wird mehr denn je die weltumspannende philatelistische Beschiftigung der
Zukunft sein.
(Anderungen im Text: 30.7.2020)

* ,Riesendnderung bei der Deutschen Post: Steht das Ende Briefmarke bevor? “ (27.7.2020)
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