
2016 wurde aus Infopost die Dialogpost 
Seit dem 1. Januar 2016 hat die Infopost mit der etwas schwurbelig klingenden „Dialogpost“
einen neuen Namen. Gebührentechnisch war die wichtigste Änderung, die Preisänderung für
die Standardversendung, bereits zum 1. Juli 2014 erfolgt. An jenem Tag stieg der Preis für das
am meisten genutzte Produkt unter den Infopostsendungen von 25 auf 28 Cent. Da die
Absenderstempelung neben den bisherigen Freimachungsformen weiterhin zugelassen ist,
kann die 1979 begonnene Markentradition bei die-
ser Sendungsart ihre Fortsetzung finden.

Die Dauermarke, in naß- und selbstklebender
Anfertigung, u.a. in Großrollen, erschien gleichwohl
unpünktlich, nämlich nach dem Termin, am 3. Juli.

Die Aufstellung der Preise läßt erwarten, daß es
sich um Festpreise handelt, daß also die bisheri-
gen Kalkulationen nach Gewicht und Stück ein Ende haben. Daß nun folglich aber Marken ent-
sprechend dieser Entgelte erscheinen werden, ist nicht anzunehmen.

Die Werbewirtschaft bekam ein neues Gewichts-, Format- und damit auch Preismodell gelie-
fert. Standardsendungen reichen jetzt bis 50g Gewicht, bei zwei Preisstufen. Im folgenden eine
Zusammenstellung der wichtigsten Details. K

Frankierservice, Entwertung noch vom Dez. 2014
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Voraussetzungen an nicht werbliche Inhalte

Anmerkungen: 
Werblich sind z.B. Verkaufsangebote für Waren und Dienstleistungen, Einladungen
Veranstaltungen oder Gewinnspiele, Imagewerbungen, Kundenmagazine,
Glückwünsche.
Unter nicht werblich fallen: Markt- u. Werbeforschung, allg Kundeninformationen (neue
AGB, Bestellbestätigungen, z.b.), Rückrufaktionen, Nutzungshinweise,
Vertragslaufzeiten, Jahres- und Geschäftsberichte. öffentl. Bekanntmachungen,
Einladungen zu Firmenversammlungen aller Art. Hauptzweck nichtwerblicher
Informationen ist nicht die Anregung zum Kauf von Produkten/Dienstleistungen bzw. die
Unterbreitung kostensloser Angebote.

Voraussetzungen an werbliche Inhalte

Mehr Infornationen auf: 
https://www.deutschepost.de/de/produkte.html#product_E Philatelie-Digital 13/2016


